	序号
	评 价 项 目
	项目分值
	说     明
	评分方式

	3.1
	度假设施
	100
	
	直接计分

	3.1.1
	已建成对外营业的住宿设施（按房间数） 
	25
	包括星级酒店、主题酒店、经济型酒店、文化客栈、农家乐民宿等形成实际经营接待能力的住宿设施
	直接计分

	3.1.2
	具有鲜明特色的主题度假酒店所占比例（按房间数） 
	25
	含特色民宿、文化客栈等
	直接计分

	3.1.3
	适合家庭及亲子度假的住宿接待设施所占比例（按房间数）
	25
	指能够灵活提供床位及房间组合，适合家庭出游需求的设施，其中应有部分房间可以提供简单厨房设备
	直接计分

	3.1.4
	住宿接待设施的品质
	25
	评价度假区拥有星级酒店、品牌酒店和特色高品质酒店情况
	直接计分

	3.2
	餐饮服务
	25
	评价度假区满足不同游客口味需求的能力，鼓励开发本地特色菜品
	直接计分

	3.3
	购物服务
	25
	考察特色旅游商品的品质、种类及购物场所的情况
	直接计分

	4
	公共设施与服务
	150
	
	直接计分

	4.1
	旅游咨询设施与服务
	25
	主要评价游客服务中心及配套咨询点的功能与服务情况
	直接计分

	4.2
	旅游厕所与服务
	25
	主要评价旅游厕所数量、布局、管理及服务情况
	直接计分

	4.3
	旅游交通设施与服务
	40
	主要评价停车场、交通换乘便捷度、舒适度、慢行系统、游线设计等情况
	直接计分

	4.4
	旅游标识系统与服务
	30
	主要评价交通标识系统和旅游导览系统的规范性和完善程度
	直接计分

	4.5
	智慧旅游设施与服务
	30
	主要评价度假区网站设置、二维码扫描和免费无线网络服务等情况
	直接计分

	5
	市场结构与影响
	100
	
	

	5.1
	市场结构与规模
	60
	
	

	5.1.1
	年接待人天数（万人天）
	15
	年接待人天数=年过夜游客人天数+年一日游游客人天数
	分档计分

	5.1.2
	年过夜游客的平均停留夜数
	15
	年过夜游客的平均停留夜数=过夜游客人夜数/年过夜游客人数
	分档计分

	5.1.3
	过夜游客占比
	15
	年过夜游客比例=年过夜游客人数/年接待游客总人数
	极值计算

	5.1.4
	年过夜游客中外省游客的比例
	15
	年过夜游客中外省游客的比例=年过夜外省游客人数/年过夜游客人数
	直接计分

	5.2
	市场竞争力
	40
	
	

	5.2.1
	品牌知名度
	10
	度假区获得各类称号情况
	直接计分

	5.2.2
	市场关注度
	15
	主要评价市场对度假区的关注程度
	直接计分

	5.2.3
	游客的重游率 
	15
	
	直接计分
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